GiovanniFiorentino

. erattraversare trent'annidi
. storia di consumo radiofo-
’ nico napoletano, bisogna
recuperare  'esperienza
dell'unicaradio che parten-
- = do da Napoli oggi trasmet-
te in tutta Italia. Radio Kiss Kiss € diretta-
mente legata alle vicende dell'omonima
discoteca - natanel 1972 - e alla volonta e
agliinvestimentidelsuo proprietario, Ciro
Niespolo, chenel 1976 decide dicomincia-
reatrasmettere dallocale notturno trasmi-
grando direttamente e via etereiritmidel-
la disco music degli anni Settanta. Alle
18,30del 12 settembre, il dj Sasa Capobian-
co avvia le trasmissioni sulla frequenza
89.00 con il singolo «Ramaya» di Afric Si-
mone. :
Ciavviciniamoaunostiledoveintratte-
nimento e conduzione comica si fondo-
no, i personaggi culto usano dialetto e in-
flessioni locali stabilendo contiguita forti
col vissuto, caratteristiche che verranno
mutuate rapidamente dalle prime emit-
tenti televisive private. Emerge la costru-
zione di un paesaggio sonoro delocalizza-
toeiscrittonellacontinuita del flusso auto-
mobile discotecaradio, che vede protago-
nisti dj e animatori a tutto campo. Radio
Kiss Kiss vede la
grande partecipazio-
nesul versante crea-
tivodipersonaggico-
me Capobianco e
Gianni Simioli, ren-
decontodiunflusso
musicale che coin-
volge intensamente
i giovani, circuita
nelle discoteche piti
frequentate  delle

Patron notti napoletane, lo
Zeppelin, lo Schiri-

yonﬁ‘?‘tore 1I’u bizzo, lo Shaker, e
IroO NIESPOIO  ¢oinvolge una rete
e oggi Lucia di emittent, un

guidail gruppo esempio per tutti
divenutorealts  duello di Radio Na-

iR oliCity. ComeaPa-
dell’editoria ﬁnno’“{l Sansits e
radiofonica dj dailocali notturni
alle emittenti radio-

foniche & costante, a

scandirela costruzione dellascenasonora
giovanile napoletana sono personaggi co-
me GinoRivieccio, Gennaro Morrone, An-
gelo Tardio, EnzoLuccidellaMela, Gianni
De Simone del Papillon.

Leserate diDisco Live trasmessein pre-
sa diretta dal Kiss Kiss raggiungono, tra il
sabato e la domenica, sette ottocentomila
contatti e permeano e animano lo spazio
vitale dei giovani di Napoli e provincia.
Nel 1977 la febbre per le discoteche esplo-
de conl'uscitadel film «Saturday Night Fe-
ver. Primadilettorimp3eIpod, laradio, e
nel particolare Kiss Kiss, intercetta generi
musicali in ascesa e gusti del pubblico: si
partedalladisco-musicperallargarsia tut-
ti i generi musicali, dalla musica italiana
del mattino al pop del pomeriggio, dal

rock della sera al soul della notte, con
l'esperienza di dj specializzati che arriva-
noai microfoni.

Anche attraverso Radio Kiss Kiss si co-
struiscono - o almeno siavviano - percorsi
e carriere straordinarie: Pino Daniele ap-
proda all'emittente quando non ha inciso
il primo album. 145 giri con «Na tazzulella
'e café» e «Fortunato» viene mandato a ri-
petizione da Sasa Capobianco: funziona,
fa tendenza, trascina dialetto e sonorita
mediterranee fuori di sé. Sulle stesse fre-
quenze circolano altri autori napoletani,
NinoBuonocore e Peppino DiCapri, gene-

razioni diverse che convivono conmusica - -

rock e cantautori italiani, con il soul e il
funk, la promiscuita e il meticciato pilt

completo.

L'audience dell'emittente cresce pro-
gressivamente: nel 1980 ¢ la radio pil
ascoltata a Napoli, nel 1983 & la prima per
ascoltiin Campania. Nel 1985 raggiunge il
primato di emittente piti ascoltata d Ttalia.
Nel 1986 la costituzione del network per-
mette di estendere il segnale a tutta'Ttalia
centromeridionale, fino alla copertura dei
dueterzidel territorio nazionale raggiunta
nel 1990. Col tempo arrivano personalita
comiche e trasmissioni che si insediano
nell'immaginario radiofonico, debutta il
giovanissimo Francesco Paolantoni con il
micidiale «A tutticoloro», leatmosfere sur-
realidiKissKiss Vibes di Rossana Ianacco-
ne, oiltormentone «Facciamo Candy Can-

Laformula

Non solo musica
ma anche
intrattenimento
e comicita

con personaggi
come Simioli

e Rivieccio

dy» diPippo Pelo.

Radio Kiss Kiss interpretera trent'anni
diradio commerciale, nel 1997 diventara-
dio di flusso adottando come slogan «the -
rhythm of your life», nel 2001 si inaugura-
no i suoi nuovi studi radiofonici milanesi.
Oggi Kiss Kiss si & differenziata strategica-
mente, ampliandolapossibilita di coinvol-
gere target diversi. Il gruppo, guidato da
Lucia Niespolo, si muove come realta di

imprenditoria ed editoria radiofonica,
conservandounaforteidentitameridiona-
leeinsistendo, almeno per Kiss KissNapo-
li, sul territorio urbano, dedicando undici
appuntamenti giornalieri di informazio-
nelegataallacitta.
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