
Giovanni Fiorentino

er atEaversare nent' anni di
storia di consumo radiofo-
nico napoletano, bisogna
recuperare I'esperienza
dell'unicaradio che paften-
do daNapoli oggi tasmet-

te in tutta Italia. Radio Kiss Kiss è direta-
mente legata alle vicende dell'omonima
discoteca - nata nel 1972 - e alla volontà e

ag[i investimenti del suo proprieario, Ciro
Niespolo, che nel 1976 decide di comincia-
re atasmettere dallocale nottumo tasmi-
grando direttamente eviaetere iritrni del-
la disco music degli anni Settanta. Alle
1g30del 12settembre,ildj SasàCapobian-
co awia le trasmissioni sulla frequenza
89.00 con il singolo <Ramayo diAfric Si-
mone.

Ciawiciniamo auno stile doveintratte-
riimento e conduzione comica si fondo-
no, i personaggi culto usano dialetto e in-
flessioni loóali stabilendo contiguità forti
col vissuto, caratteristiche che verranno
mutuate rapidamente dalle prime emil-
teúti televisive private. Emerge Ia costru-
zione di un paesaggio sonoro delocaliza-
to eiscritto nellacontinuità delflusso auto-
mobile discoteca radio, che vede protago-
nisti dj e animatori a tutto campo. Radio
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Kiss Kiss vede la
gmndepartecipazio-
nesulversantecrea-
tivodipemonaggico-
me Capobianco e

GianniSimioji, ren-
decontodiunflusso
musicale che coin-
volge intensamente
i giovani, circuita
nelle discoteche più
frequentate delle
notti napoletane, lo
Zeppelin,lo Schiri-
bizzn, lo Shaker, e

coinvolge una rete
di emittenti, un
esempio per tutti
quello diRadio Na-
poliCity.ComeaPa-
lermo, iltransito dei
djdailocalinothrmi
alle emittentiradio-
fonicheècostante, a

scandire la mstruzione della scena sonora
giovanile napoletana sono personaggi co-
me Gino Rivieccio, Gerutaro Monone, An-
gelo Tardio, Erzo Lucci della Melai Gianni
DeSimonedelPapillon.

te serate diDisco Live tasmesse inpre-
sa direta dal Kiss Kiss raggiungono, Ía il
sabato e la domenica, sette ottocentomila
contatti epermeano e animano lo spazio
vitale dei giovani di Napoli e provincia.
Nel1977la febbre perle discoteche esplo-
de conl'uscita delfilm<SaturdayNightFe-
ven>. Prima di lettori mp3 e Ipo{ la radio, e

nel particolarè Kiss Kiss, intercetta generi
musicali in ascesa e gusti del pubblico: si
parte dalla disco-musicperallargarsiatut-
ti i geúeri musicali, dalla musica italiana
del mattino al pop del pomeriggio, dal

rock della sera al soul della notte, con
I'esperienza di dj specializzati che arriva-
noaimicrofoni.

Anche atúaverso Radio Kiss Kiss si co-
struiscono - o almeno si awiano - percorsi
e carriere staordinarie: Pino Daniele ap-
proda all'emittente quando non ha inciso
ilprimo album. Il45 giri con<Na taznslella
'e café> e <Fortunato>viene mandato ari-
petizione da Sasà Capobianco: frmziona,
fa tenderza, tascina dialetto e sonorità
mediterranee fuori di sé. Sulle stesse fre-
quenze circolano alfri autori napoletani,
NinoBuonocoreePeppinoDiCapri, gene-

razioni diverse che convivono con musica
rock e cantautori italiani, con il soul e il
funk, la promiscuità e il meticciato più

completo.
L'audience dell'emittente cresce pro-

gressivamente: nel 1980 è la radio più
ascoltata a Napoli, nel 1983 è la prima per
ascoltiin Campania. Nel I9B5 raggir.rngeil
primato di emittente piìr ascoltata d'Italia.
Nel 1986 la costituzione del network per-
mette di estendere il segnale atuttal'Italia
cenfromeridionale, fino alla copertura dei
due terui del territorio nazionale raggiunta
nel 1990. Col tempo arrivano personaliù
comiche e ffasmissioni che si insediano
nell'immaginario radiofonico, debutta il
giornnissimo Francesco Paolantoni con il
m icidiale ,<Rtutti coloro, , Ie aÍnosfere sur-
realidiKiss KissVibes diRossanalanacco-
ne, o iltormentone <Facciamo CandyCan-

La fsrmcala
Non solo musica
ma anche
intrattenimento
ecomicità
con personaggi
come Simioli
e Rivieccio

dtn,diPippoPelo.- R;diíffi; icr; interpreterà Íent'anni
di radio commerciale, nel 1997 diventa ra-
dio diflusso adottando come slogan "the
rhlthm ofyour life", nel 2001 si inaugura-
no i suoi nirovi studi radiofonici milanesi.
Oggi Kiss Kiss si è differerziata strategica-
m?me. amoli ando la possi bilita di coiÀvol -
gete target diuersi. II gruppo, guidalq d,a

tucia Niespolo, si muove come realtà di
imprenditòria ed editoria radiofonica
conservando una forte identità meridiona-
leeinsistendo, almeno perKissKiss Napo-
li, sul tenitorio utbano, dedicando undici
appuntamenti giomalieri di in-formazio-
ne legata alla cita.
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